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شوارعها بمن خلال عشوائية وضع الاعلانات التجارية  العراقيةفي المدن  العمرانية البيئة تشويه

 رمضان في مدينة بغداد حالة دراسية( 14)شارع  الرئيسية
 مظهر عباس احمد
 الجامعة التقنية الشمالية 

 المعهد التقني الدور

 

 مستخلص:ال

لشوارع وعلى اد انتشرت في هدها، قتجاري في البيئة العمرانية في المدن العراقية في الاونة الاخيرة والتي نشاان التشوه الذي احدثته لوحات الاعلان ال     

دثت تلوثا بصريا في في العراق، وقد أح حدى سمات المدينةاواجهات المباني بشكل عشوائي مخالفة للضوابط التي تنظم وضع هذه الاعلانات، و أصبحت 

ف هذا البحث قية، حيث يهدا العراهدف بحثنا هذا الى تسليط الضوء على هذه الظاهرة، والتي احدثت تلوثا بصريا للبيئات العمرانية لمدننيالبيئه العمرانيه، و

ل مباشر بحث بشكإلى محددات التوافق البصري والانسجام إلى البيئة العمرانية عن طريق تنظيم عرض لوحات الاعلانات التجارية، وسوف يتطرق ال

علانات لى تنظيم الاي، ثم اركز الى البيئة العمرانية واهمية التوافق والانسجام البصري فيها، وكذلك الى النواحي الجمالية، ومفاهيم التوافق البصروم

ي المدينه فيه مران، و مشكلة البحث تبرز عن طريق أن هذه الظاهره لها أثر سلبي على البيئة العالتجارية وبعض الجوانب القانونية بهذا الخصوص

ً كبيرا ينبغي اتخاذ الاجراءات اللازمة لمعالجته ً بصريا ستخدام يات لكيفية اوالتوص . ومن ثم الوصول الى الاستنتاجاتالعراقية، بوصفها قد شكلت تلوثا

لبيئة اجام في لبصري والانساللوحات الاعلانيه بشكل فاعل وكوسيلة للاتصال، موجه للفئات المستهدفه، وفي نفس الوقت الحفاظ على التوافق ا

 لتشويه والعشوائية بهذا الجانب. العمرانيةوالابتعاد عن ا

 

 المقدمة: 

أن توسع القطاع الخاص في أستخدام اللوحات الإعلانية كأحد الوسائل     

للتسويق والترويج للسلع والبضائع والخدمات الذي وافق التطور، 

وضعف الرقابة، وضعف التطبيق للانظمة والقوانين المنظمة لهذه 

 الاعلانات التجارية بشكل عام، وان انتشار اللوحات الاعلانيه بشكل

واسع في المدينة العراقية بالآونة الاخيرة أصبح أحدى سماتها المعتادة، 

تغيرت ملامح المدن العراقية ومنها العاصمة بغداد بسبب الفوضى ولقد 

الاعلانية كثيرا، والتي اجتاحت أبنيتها واسطح العمارات على طوال 

  مع أخذ بالاتساع والانتشار الشوارع الرئيسة والتجارية، وهذا المشهد

تزايد المنافسة التجارية بين الشركات والأفراد على كيفية اغراء وجلب 

الزبون عن طريق الاعلانات التي أخذت تشوّه منظر المدن بعشوائيتها، 

والابتعاد عن فن التسويق الحقيقي   وغياب الذوق الجمالي في بعضها،

ها بمزيد ثقافة ووسيلة اعلامية مؤثرة يجب التعامل مع للمتلقي على انها

من الاهتمام والحرفية والحرص على تقديم لغة راقية ترفع ذوق 

المخاطب بالاعلان، كما دعوا الى ضرورة وجود ضوابط صارمة بهذا 

وان هذه الظاهرة لم تعطى الاهتمام الذي تستحقه من قبل الباحثين الشان، 

والمهمتين في علوم التخطيط الحضري، والعمراني، وتخطيط المدن، في 

ين أن الحفاظ على بيئة الطابع العمراني وإبراز الهوية العربيه ح

والإسلامية في المجال العمراني من الامور التي يجب المحافظه عليها 

لانها تمثل تراثنا وهويتنا، فضلا عن مراعاة الذوق العام والتلوث 

البصري الذي تسببه هذه الظاهرة المشوهه لبيئة المدن العراقية ، وقد 

الندوات العلمية المتخصصة وتوالت الأبحاث وارتفعت الأصوات عقدت 

المنادية بتأصيل هذه القيم في البيئة العمرانية في المدن الإسلامية ومنها 

وتمخضت هذه الجهود عن محاولات للحفاظ على  [.1]المدن العراقيه،

المباني والأحياء التاريخية، وتبني الطابع العمراني المحلي في المشاريع 

الحديثة بغض النظر عن مدى النجاح في هذا المجال لانه أصبح هناك 

[.ورغم هذه 2وعي اجتماعي واتفاق بين المتخصصين على أهميته ]

الدعوات والصحوة فقد استمرت اللوحات الاعلانيه التجارية في غزو 

الشوارع والطرقات والميادين في المدن العراقية، فضلا عن كثير من 

. ومع الاسف ان كثيرا من الأمانات والبلديات باركت المدن الإسلامية

هذا التوجه وعدت الرسوم التى تتقاضها عن رفع اللوحات الاعلانيه أحد 

مصادر تنمية مواردها المالية متجاهلة الاضرار الذوقية والجمالية 

 والنفسية التي تسببها هذه الظاهرة على سكان ومرتادي هذه المدن.

رية هور العشوائي وغير المنظم للاعلانات التجاأن الظ :مشكلة البحث

ضعف وية، والاعلامية بواجهات المباني في البيئة العمرانية للمدن العراق

ا الالتزام بالضوابط والمحددات،يشكل تلوثا بصريا كبيرا في مشهده

 الحضري.

ان عملية تنظيم اللوحات وعرضها وفق الجوانب  :فرضية البحث

ه بيئ توافق البصري والمعماري والذوقي يؤدي الىالقانونيه ومفاهيم ال

 .عمرانيه منسجمه في مدننا العراقية 

ة البحث يهدف إلى مناقشة التوافق والانسجام في البيئ هدف البحث:

 اريةالعمرانية عن طريق تنظيم عملية انتشار اللوحات الاعلانيه التج

ة دة الانشطكأحد العناصر العمرانية التي ادخلت عليها، نتيجة لزيا

 التجارية وتوسعها وانفتاحها في الاونة الاخيرة.

 صادرلتقوية منهجية هذا البحث سيتم الاعتماد على الم منهجية البحث:

 انيةالعلمية، والمنشورات المفيدة بهذا الخصوص، وعلى الدراسة الميد

حث لواقع المنطقة المدروسة، ورأي المجتمع المحلي، وعلى خبرة البا

 استنباطية تحليلية.وبمنهجية 

 ة:هذا البحث دراسة المواضيع الآتيتتضمن هيكلية   هيكلية البحث :

 .اللوحات الاعلانية في الشوارع الرئيسة للمدن 

 لمدنالتوافق البصري للاعلان وأهميته في البيئة العمرانية ل. 
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  تسليط الضوء على نشوء ظاهره انتشار عشوائية الاعلانات

 قيةواجتياحها للمدن العرا

  التطرق الى بعض المفاهيم عن التوافق البصري، والنواحي

 الجمالية في البيئة العمرانيه.

  الجوانب القانونية التي تنظم وضع لوحات الاعلانات

 التجارية.

  الاجراءات المتبعة في رفع لوحات الاعلان التجارية في

 امارة الشارقة -تجربة دولة الامارات المتحدة

 اجات والتوصيات.الوصول الى الاستنت 

 ولاــ اللوحات الاعلانية في الشوارع الرئيسة للمدنا

 ين:اللوحات الاعلانية في الشوارع الرئيسة للمدن بشكل عام على نوع

ن علام :ــ وتهدف هذه اللوحات إلى الأعالنوع الاول/ لوحات الدلاله

الأماكن والنشاطات وتوجيه مستخدمي الطرق )لوحات الدلاله 

 لمروريه ( .واللوحات ا

لى :ــ وتهدف بالدرجة الأولى إالنوع الثاني/ اللوحات التجارية

ديم ترويج السلع والخدمات، والتي لا تدلل بالضرورة على مكان تق

 د بهالسلعة أو الخدمة، وتشمل لوحات الاعلان التجارية كل ما يقص

اعي و صنالدعاية أو الترويج كتابة أو نقشاً، أو شكلاً لاسم تجاري أ

[.وسيقتصر البحث على لوحات 3أو مهني أو منتج أو خدمة ]

لمدن ية لالاعلان التجارية وتأثيرها على الانسجام في البيئة العمران

في العراق، وستعطى أمثلة من مدينة بغداد كنموذج للمدينة 

 .الإسلامية المعاصرة

 ــ التوافق البصري وأهميته في البيئة العمرانية للمدنثانيا 

ه، لوث البصري مصطلح يطلق على العناصر البصريه غير الجذابالت    

 و هواوهي المناظر الطبيعيه او اي شئ آخر يمكن ان ينظر اليه الناس، 

عدم بتشويه لأي منظر تقع عليه عين الناظر، اي عندما ينظر اليه يحس 

ء ختفاارتياح نفسي، اوهو نوع من أنواع انعدام التذوق الفني، أو هو ا

ا الجماليه لكل شئ يحيط بنا من أبنيه وطرقات وأرصفه، وهذالصوره 

 .مانشاهده كثيرا في المدن العراقية هذه الايام مع الاسف الشديد

 ومن الامثله عن التلوث البصري :ـ   

  سوء التخطيط العمراني لبعض الأبنيه من حيث الفراغات

 وألألوان والتغليف

 لكهربائيه وأسلاك انتشار أعمدة الاناره للطاقة الشمسيه وا

 المولدات في الشوارع

 يات صناديق القمامه غير النظاميه واماكن توزيعها وتناثر النفا 

 عدم توافق أصباغ وألوان واجهات المباني ذوقيا ولونيا 

  أجهزة التكييف والتبريد في واجهات المباني بشكل عام 

  انتشار المساكن العشوائيه وانتشار اكداس النفايات في غير

 ماكن المخصصة لهاالا

  ي فالمباني المهدمه والمهمله واكوام الانقاض ومخلفات البناء

 الشوارع والازقة 

 ت وفياولافتات الدعايه الانتخابيه وال لوحات الاعلانات التجاريه

 بألوانها وأشكالها وطرق عرضها.

ان، ان التناسق يعطى البيئة العمرانية هويتها والإحساس في المك   

ة لمشيدايئة شد الانتباه ويبعد الملل ويساعد على التعرف علـى البوالتنوع ي

يئة الب [ ولقد أكدت الدراسات البصرية على أهمية التناسق والتنوع في4]

 أهم العمرانية للمدن. كما ان الحفاظ على البيئة العمرانيه يعد أحد

ل الموضوعات التي يعنى بها التخطيط الحضري، حيث يركز على التقلي

ة لبيئاالسلبيات التي تلحقها الأنشطة الاقتصادية والاجتماعية على  من

تي قد ( ، ويشمل ذلك التقليل من المخاطر البيئية ال1العمرانية )صوره

ق تؤثر على حياة الإنسان واستغلال الموارد فضلا عن تحقيق التناس

ة سهل والانسجام البصري والاهتمام بالنواحي الجمالية وهي مسألة ليست

خرى ل أنها وظيفة معماريه متخصصة. ان الحفاظ على البيئة من جهة أب

ة تماعيالاجويحتم تحقيق التوازن بين الأهداف البيئية والتنمية الاقتصادية 

 يادةحتى يحقق المجتمع طموحاته، وهذا قد يستوجب تكاليف اقتصادية )ز

لى الضرائب أو ارتفاع تكاليف المعيشة(  يتحملها المجتمع للحفاظ ع

افة بكث جودة البيئة. إن الحفاظ على جودة البيئة يتأتى من خلال التحكم

ت ونوع ومكان التنمية،  لذلك سعت كثير من الدول للحد من المؤثرا

ين قوانالسلبية على البيئة بسن التشريعات والأنظمة. وعليه فان هذه ال

لتي اهي  والانظمه التي يتم وضعها ومتابعتها من قبل الامانات والبلديات

دث تنظم البيئه العمرانيه وتحد من التلوث البصري الذي يمكن ان يح

 فيها.

 
( يظهر التلوث البصري وعدم الانسجام الناتج عن لوحات 1صوره )

 الاعلان في احد شوارع بغداد الرئيسية

 المصدر: الباحث من احد الشوارع الرئيسية في بغداد

 

ات ره انتشار عشوائية الاعلانتسليط الضوء على نشوء ظاهثالثا ــ  

   واجتياحها للمدن العراقية:

ً للتنمية في بعض الدول     ان انتشار اللوحات التجارية الذي جاء مواكبا

المتقدمة والنامية على حد سواء قد اخذ اهتماما خاصاً وان التأثير السلبي 

لهذه الظاهرة يمكن تفسيره من خلال مفهوم "الوفورات" ويعني هذا 

مفهوم أن أفعال شخص أو مؤسسه قد تؤثر على حياة الآخرين بطريقة ال

لا يمكن تنظيمها عن طريق السوق )الاتفاق المباشر بين الأطراف 

المعنية(.  بمعنى أخرأن بعض المنافع والأضرار الناتجة تكون غير 

مباشرة وتعجز آلية السوق عن استيعابها عن طريق قوى العرض 

حظته أن الوفورات غير قابلة للاستبعاد من والطلب، ومن الجدير ملا

التبادلات والمعاملات في السوق، لذا يستلزم تدخل طرف ثالث يملك 

سلطة إلزامية )الحكومة( لدفع الضرر وجلب المنفعة . وفي حالة وجود 

الوفورات يكون هناك فرق بين المنافع والتكاليف الاجتماعية من جهة،  

من جهة أخرى. على سبيل المثال تلوث  والمنافع والتكاليف الشخصية

الهواء الناتج من المصانع أو التلوث البصري الناتج من انتشار لوحات 



لدكتور مظهر عباس احمدا                                                                          تشويه البيئة العمرانية في المدن العراقية من خلال عشوائية وضع الاعلانات التجارية بشوارعها الرئيسية  

 

30 
 

الاعلان التجارية تكلفة لم تحسب ضمن تكاليف عملية الإنتاج أو تقديم 

الخدمة، وفي المقابل المنافع العامة مثل إتقان تصاميم المباني وتنظيم 

يم العام، فائدتها تتعدى الأشخاص المنتفعين استخدامات الأراضي والتعل

ً غير محسوبة ولا  منها مباشرة إلى المجتمع ككل، وهذه المنافع أيضا

يتمكن السوق من حصرها على الأشخاص المستفيدين فقط، واستبعاد من 

لا يدفع تكلفة الخدمة أو المنتج، وعليه فالمنافع والمضار لبعض السلع 

لمشاركة مباشرة في عملية الإنتاج والخدمات تتعدى الأطراف ا

والاستهلاك لتشمل الآخرين في المجتمع ، وكلما زاد عدد الأفراد 

 المتأثرين كلما كانت التكاليف أو المنافع  الاجتماعية كبيرة. 

 تدخلتأن تدخل الدولة في مثل هذه الحالات مطلوب، أي أنها يجب أن    

 ذ تدخلالخاصة والعامة، ويأخكلما وجدت فروقا بين التكاليف والمنافع  

ية نظيمالدولة في النشاط الاقتصادي أشكال مختلفة منها: الإجراءات الت

ول تدا وذلك بسن القوانين والتشريعات المقننة للنشاط الاقتصادي، ومنع

بعض السلع، وتشجيع ودعم إنتاج بعض السلع،  وتحديد رخص بعض 

ع بعض المناطق،  ووض النشاطات، ومنع أنواع معينة من النشاطات في

ريطاني [.ولقد تنبه القانون العام الب5حد أدنى للأجور في بعض المهن ]

 إلى وجود )الوفورات(، وأخُذت في الحسبان في تنظيمات استخدامات

 الأراضي ولم يغفل نظام الوفورات السلبية الناتجة من تسبب صاحب

 أرض بأضرار أو إزعاج لصاحب أرض أخرى مجاورة لذا كانت

ن بريطانيا من أوائل الدول التي سنت تشريعات لتنظيم لوحات الاعلا

ً منها بالتأثيرات السلبية لهذه العناصر على يئة الب التجارية، أعترافا

 العمرانية.

ية ان القانون البريطاني ركزفي بادئ الأمر على السلامة المرور   

 البصري ومخاطر الطريق، وبعد ذلك أخذت النواحي الجمالية والتلوث

ار انتش ن منبعين الاعتبار، وأصبح يعتد بها قانونياً،  نتيجة استياء السكا

ع لطاباللوحات بشكل عشوائي وكبير، مما أدى إلى التأثير السلبي على ا

مت باقي [. لقد اهت6البصري والنواحي الجمالية في البيئة العمرانية   ]

ول هتمام على الدالدول في تنظيم اللوحات الاعلانيه ولم يقتصر الا

يع  المتقدمة بل شمل كثيرا من الدول النامية، مؤكداً أهميتها للجم

 باختلاف الأوضاع الأقتصادية والاجتماعية،.

 لبيئةافي  ان تأثير اللوحات الاعلانيه التجارية على النواحي الجمالية   

رن قن المالعمرانية أستمر محل اهتمام الحكومات، وفي بداية الثمانينيات 

الماضي ظهرت دعوى في الحكومة البريطانية المحافظة )التي نهجت 

 ذات فكر اقتصاد السوق الحر( إلى التخفيف أو وقف كلي لبعض القوانين

ية لجمالااحي التأثير غير المباشر على السلامة مثل القوانين المتعلقة بالنو

نية مرالعللبيئة، وهذه الدعوى مؤداها أن النواحي الجمالية في البيئة ا

مكن يذاتية الى أبعد الحدود تخضع للذوق والأراء غير الموضوعية ولا 

ذا الاتفاق عليها بين أفراد المجتمع وبالتالي يفترض إلا تقنن، وه

ية الافتراض ينطوي على قصور في فهم الطابع الذاتي للنواحي الجمال

 [.  7ويعكس سيطرة الفكر الفردي في المجتمع المتحرر]

 ك شكلين من الذاتية في النواحي الجمالية:أن هنا   

 ذاتية خاصة  لا يشترك فيها الآخرون.   الأولى/

ية لفردالذاتية المشتركة، وهي أن الرؤيا الجمالية الذاتية ا الثانية/

 للشخص تتلاقى مع رؤى الآخرين مشكلة حقيقة متفق عليها بينهم. 

ً لذلك قد يكون هناك اختلاف في الرؤى بين شرائح ا  من  لمجتمع نابعا

واحي الن تباين الخلفيات الثقافية،  إلا أنه يبقى هناك توافق جماعي على

ق ك فرالجمالية بين أفراد كل شريحة، وتأكيدا على هذا الافتراض فهنال

بين شكلين من الموضوعية في الرؤية الجمالية. الشكل الأول، أن 

أن الحقيقة الموضوعية تعني وجود مسلمات مشتركة  متفق عليها و

 خارج الذات الإنسانية وليست نابعة منها. والشكل الأخر أن هناك

دل اختلافات موضوعية مبنية على أسس ثقافية بين شرائح المجتمع، وي

ا ي هذذلك على أن الرؤى الجمالية المتفق عليها )الذاتية المشتركة( ف

 السياق تندرج تحت النوع الثاني من الموضوعية ولذلك يمكن عدها

 بيئةموضوعية.  وإذا كان كذلك فأنه يجب أخذ النواحي الجمالية في ال

ذا هفي  العمرانية بعين الاعتبار في النواحي القانونية.لذا يجدر القول

المقام. أن تنظيم وضع اللوحات الاعلانيه التجارية ينطوي تحت 

ضع الموضوعات المرتبطة بالخلفيات الثقافية والاجتماعية، وبذلك يخ

ت، لوحايير الفن، ولذلك ليس هناك نظام مثالي متفق عليه لتنظيم اللمعا

ى ب علفكل مجتمع يجب أن يتناول ذلك بالأسلوب المناسب له. إلا أنه يج

ال لاتصأي تنظيم الموازنة الدقيقة بين احتياج المؤسسات التجارية في ا

فس نبالجمهور )عموم السكان(، واحتياج السكان لهذه المعلومات، وفي 

لاثة اج ثالوقت بيئة عمرانية متناسقة. وقد أكدت الأبحاث أن اللافتات نت

هي و( 1)شكل  )المعلومات،  والتقنية،  والمواد (عناصر أساسية هي:  

 في الأصل نتاج تفاعل الإنسان مع الأحداث والأشياء من حوله

                                          
 لعوامل المؤثرة في تصميم اللافتات( ا1شكل رقم )            

 (.Kamata 1995,P.6المصدر: الباحث عن )           

ان تفاعل الإنسان مع الأحداث يستوجب توفير المعلومات التى هي      

في الوقت ذاته نتاج لهذا التفاعل.  تفاعل الإنسان مع الأشياء من حوله 

فاعل الأحداث مع يعتمد على التقنية المتاحة. من جهة أخرى فان ت

الأشياء يعتمد على المواد.  وبمعنى أخر يحتاج الإنسان المعلومات 

ليتعرف عما يدور حوله من أحداث، ويحتاج التقنية لتطوير وإنتاج 

الأشياء في بيئته،  وتداخل الأحداث مع الأشياء يحدد نوعية المواد 

ات، والتقنية، المستخدمة.  وبذلك تكون اللوحات نتاج التفاعل بين المعلوم

 [.8] والمواد 

ويتضح من ذلك أن الثقافة والتقاليد تشكل القيم الاجتماعية التى تتغير مع 

مرور الوقت.  وهذه بدورها تساهم في تشكيل البيئة التى تعد مسرح 

تفاعل الأنسان مع الأشياء والأحداث. من هذه التفاعلات تستخلص 
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احة في تشكيل اللافتات.  لذا يجب المعلومات وتستخدم التقنية والمواد المت

أن يتماشى تصميم اللافتات مع القيم الاجتماعية والثقافية وأن تراعى 

الخصائص المكانية، ويجب ان لا تؤخذ تصاميم اللوحات الاعلانيه من 

بيئة وتطبق في أخرى، دون مراعاة للخصائص المكانية المحلية، والتي 

ه وتراثه، والتي لا بد ان تكون نصب تمثل ثقافة المجتمع وعاداته وتقاليد

عين المخططين والمعماريين والمهتمين بالبيئة العمرانية للمدن ومنها 

 المدن العراقية .

 رابعا ــ التطرق الى بعض المفاهيم عن التوافق البصري والنواحي

   الجمالية في البيئة العمرانيه

 قيقللبيئة وتح لقد طورت عدة مفاهيم للوقوف على النواحي الجمالية  

التوافق البصري. من أهمها "إدارة المورد البصري"، ويسعى هذا 

 . وقدقرارالمنهج إلى إدخال القيم الجمالية والبصرية ضمن عملية اتخاذ ال

بات استخدم من عدة جهات في الولايات المتحدة مثل أداره خدمات الغا

ن م(. ويتضم1980م( ومكتب أداره الأراضي في العام )1974في العام )

امل المنهج تحليل وإعداد تصميم بصري للمنطقة المراد دراستها. ويتع

 نطقةالمنهج مع ثلاثة مستويات من المشكلات: وهي التحليل البصري للم

ية تقبلالمراد تخطيطها، وتحديد التأثير البصري المحتمل للمشاريع المس

اخذين  البصري، وتقليل تأثيراتها السلبية،  وأخيراً نظم تقييم التأثير

انت ما ك إذا بالحسبان العلاقة الوطيدة بين البيئة والتجربة الإنسانية وأنه

يئة الب البيئة العمرانية مورد بصري فأن دخول البعد الإنساني يجعل فهم

ضا قضية معقدة للغاية. ان الإنسان لا يستجيب فقط للأشياء ولكن أي

ن ثر مبل انه يذهب إلى أك لترتيبها ونسقها وعلاقتها مع بعضها البعض،

 [. 9ق ]ذلك ويتفاعل مع التأثير والاستنتاج الذي يقع من جراء هذا النس

 درجةويمكن القول ان القيمة الجمالية في البيئة تتأثر وبشكل كبير ب

على "التنوع والاختلاف، وقد عرفت إدارة خدمات الغابات هذا المفهوم 

ي فلفة الأشكال والنوعيات المختأنه "التزاوج والانسجام بين الأشياء و

تركز و[ وهناك عدة نظريات تتعلق بالرؤى الجمالية للبيئة، 10البيئة"]

 ة هيعلى تحليل وفهم هذه القيم في البيئة، وترى أن النواحي الجمالي

ية جزء من التجربة اليومية، وأن التذوق الجمالي مجرد استجابة فطر

بدلاً ودن يتحاشىون فكرة الجمال [. وان المختصين بدراسة الم11للبيئة]

ن عمن أن يسألون عن مدى جمال المنظر العام للموقع، فأنهم يسألون 

اه مصدر الرضا والراحة في المنظر العام للموقع، وهم في هذا الاتج

اجاته أن الإنسان يتحصل على المتعة الجمالية من إشباع ح يتبنون فكرة

مكان ضروري في كيفية الفطرية، ويعتقدون أن تنظيم وترتيب ال

 بمعنى آخر أن مكونات المكان وتناسق عناصره هي أساس [.12رؤيته]

تكوين الرؤى الجمالية للبيئة، ومن جهة أخرى هنالك فرضيتين قد 

 تكونان أساسا لفهم النواحي الجمالية في البيئة. 

 ،الفرضية الأولى/)الجمال البصري( وتعني الرغبة في الحفاظ 

 جميلة بصرياً. أو في صنع بيئة 

 ي نواحالفرضية الثانية/)الهوية الثقافية( وترتكز على مراعاة ال

الجمالية للبيئة، وذلك عن طريق ممارسة شرائح المجتمع في 

 . التحكم في بيئتهم والحفاظ على هويتهم واستقرار ثقافتهم

 لبيئةاأن الاستجابة للتنوع البصري في وتاسيسا على ذلك يمكن ان نفهم 

أن  سقا وتوافقا بين عناصرها، لذا يرفض الاعتراض القائم علىيشكل ن

كير الإبداعي [. أن التف13النواحي الجمالية ذاتية، ولا يعتد فيها قانونياً]

نح يشتمل على المجادلة بين جانبي الدماغ حيث أن الجانب الأيسر يج

 رؤيةعليه يقرر سميث أن ال ،للعقلانية بينما الجانب الأيمن للمشاعر

أ لإبداعية أو ما يمكن وصفه الاستجابة للجمال قد تعتمد على مبدا

 المجادلة ، ويعمل هذا المبدأ عندما تتحاور عناصر نظام حضري مع

 المنظر العام عن طريق وصف المكان والشكل، والألوان، والتركيب،

  [.14وقبل  كل ذلك العناصر المساهمة في النسق والوحدة]

 ريةلتجاونية التي تنظم وضع لوحات الاعلانات اخامسا ـــ الجوانب القان

 ذ فيان الانسجام في البيئة العمرانية مطلب اجتماعي يجب أن يأخ    

اء انتهوالحسبان في جميع مراحل التخطيط،  ابتداءاً من تضمينه الأهداف 

حد ة كأبصياغة القوانين التنظيمية الكفيله بتحقيقه، واللوحات التجاري

ذا هعلى البيئة العمرانية، تتطلب تنظيمات لتحقيق  العناصر الدخيلة

ل ن أجمالمطلب الاجتماعي.وتنظيمات اللوحات يتم تنفيذها بقوة القانون 

همة الحفاظ على المصلحة العامة،  وهذا يثير التساؤلات حول مدى مسا

في  التنظيمات في تحقيق هذا المطلب، وفى بادئ الأمر تدخلت المحاكم

د ية ضة، على سبيل المثال الولايات المتحدة الأمريكبعض الدول الغربي

تنظيم اللوحات الاعلانيه بوصفها أحد أشكال التعبير وتوصيل 

 المعلومات،  مما يجعلها ذات علاقة بموضوع حرية الرأي ، إلا أن

ت القضايا التي أثيرت في المحاكم حكمت في الغالب لصالح التنظيما

 وذلك لسببين. 

، لطريقاات الاعلانيه واللافتات تشتت انتباه مستخدمي أن اللوح -أولاً  

 وبالتالي تستلزم معايير السلامة المرورية وجود تنظيمات لها. 

  ً صب تها يحد ذاأن الحفاظ على القيم الجمالية في البيئة العمرانية ب -ثانيا

 [ .15في الصالح العام]

م في البيئية في الجانب الأخر، أكد القانون البريطاني أهمية الانسجا

م( 1909. عرفت المحكمة في قانون العام)(Amenity)العمرانية 

في  Re Eillsوالحكم في أول قضية تخطيط في المملكة المتحدة )قضية 

م( أن الانسجام هو "حالات أو سمات أو مميزات الرضى". 1920عام )

ويشير ميلكاب إلى أن مفهوم الانسجام يعطي قوة للتخطيط أكثر من 

الصالح العام، الذي ارتكز عليه نظام تخطيط المدن والريف  مفهوم

البريطاني، ويؤكد ميلكاب أن تعبير الصالح العام سلبي حيث يعني جميع 

السكان.  ويقترح في هذا الصدد أن يستخدم حق الجماعة، إذا أنه أكثر 

واقعية ويعكس الاختلافات الثقافية والاجتماعية لشرائح المجتمع ، ويلفت 

م( لم يكن القانون الأول الذي استخدم فيه 1909تباه إلى أن قانون عام)الان

م( وخاصة فيما يتعلق بتنظيم 1907تعبير ومفهوم الانسجام بل أن قانون )

م( قد شجع 1909الاعلانات قد أشار إلى ذلك، إلا أن ميزة قانون) 

المحكمة على إعطاء المفهوم الطابع الرسمي. أن هناك تشابه بين 

ي الانسجام والتنمية المستدامة، حيث أن كلاهما يذهبان لأبعد من مفهوم

المحلية والجوانب المكانية المتعلقة بموقع التنميه، فالمفهومان يهتمان 

بالخطوط العريضة التى تعكس الاهتمام بالجوانب المتعددة للتأثيرات 

ً على  الانسجام في البيئة الناتجة من التنمية واستخدام الأراضي، حفاظا
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العمرانية، وقامت كثير من الدول المتقدمة، والنامية على حد سواء 

بإصدار تنظيمات للحد من تأثير اللوحات التجارية على البيئة العمرانية، 

وتهدف التنظيمات إلى استخدام اللوحات الاعلانيه بشكل فاعل كوسيلة 

جمالية في البيئة للاتصال، وفي نفس الوقت الحفاظ على النواحي ال

العمرانية، فضلا ان زيادة قدرة المدينة على جذب مصادر التنمية والنمو 

[.تشمل 16الاقتصادي، فضلاً عن تحسين سلامة المرور والمشاة]

التنظيمات بشكل عام على تعريفات،  وأغراض اللافتات التجارية، 

ات وتفرق بين اللوحات المؤقتة التي تستخدم في المناسبات واللوح

الدائمة، وتحدد اللافتات التي يسمح بها في الممتلكات الخاصة بدون 

ترخيص، وتلك التي تتطلب تراخيص، فضلا عن شروط الموافقة على 

اللوحات في الأماكن العامة ومواصفاتها وطرق تركيبها وصيانتها. 

تصنف اللوحات بشكل عام حسب طريقة تركيبها إلى ثلاثة أنواع: 

"، "اللوحات العامودية"، "اللوحات الجدارية"، ولقد "اللوحات الأرضية

سنت التنظيمات لكل من هذه اللوحات أحكاماً خاصة بها مع الاخذ 

بالحسبان الكثافة العددية، والمواقع، وخصائص اللوحة الاعلانيه مثل 

الأبعاد، والارتفاع عن سطح الأرض، ونوع الإضاءة، والألوان، والمواد 

 المستخدمة. 

ة جاريــ الاجراءات المتبعة في رفع وتعليق لوحات الاعلان التسادسا ـ

 بدولة الامارات العربية المتحدة )امارة الشارقة(

ان هذذذذذذا الأجذذذذذراء ينطبذذذذذق علذذذذذى جميذذذذذع اللوحذذذذذات الإعلانيذذذذذة ضذذذذذمن    

إطذذذذذذار إمذذذذذذارة الشذذذذذذارقة وفذذذذذذي الفذذذذذذروع، ويعذذذذذذد هذذذذذذذا الأجذذذذذذراء مذذذذذذن 

ع الاعذذذذذلان الأجذذذذذراءات الرئيسذذذذذة لاسذذذذذتخراج الرخصذذذذذة اللازمذذذذذة لرفذذذذذ

 -ووفقا للمحددات الآتية:

يجذذذذب ان يكذذذذون الأسذذذذم التجذذذذاري فذذذذي اللوحذذذذة الأعلانيذذذذة مطذذذذابق  -1

 .للأسم التجاري في الرخصة

% باللغذذذذذذة 40% باللغذذذذذذة العربيذذذذذذة و 60الإلتذذذذذذزام بحجذذذذذذم الخذذذذذذط   -2

الأنجليزيذذذة، والالتذذذذزام بالتصذذذميم المعتمذذذذد علذذذى حسذذذذب الشذذذذروط 

 .و الأحكام

ر لمؤسسذذذذات، او شذذذذركات عنذذذذد أضذذذذافة صذذذذورة يوجذذذذد بهذذذذا شذذذذعا  -3

اخذذذرى يجذذذب احضذذذار رسذذذالة عذذذدم ممانعذذذة، وصذذذورة مذذذن شذذذهادة 

العلامذذذذة التجاريذذذذة صذذذذادرة مذذذذن وزارة الاقتصذذذذاد، وصذذذذورة مذذذذن 

 .الرخصة التجارية المالكة للعلامة التجارية

يجذذذذذب وضذذذذذع العلامذذذذذة التجاريذذذذذة فذذذذذي اللوحذذذذذة الأعلانيذذذذذة بذذذذذنفس   -4

ن وزارة الشذذذكل، والسذذذذمة التذذذذي وردت فذذذذي الشذذذذهادة الصذذذذادرة مذذذذ

 .(الاقتصاد ) شهادة العلامة التجارية

 ان تكذذذون الشذذذركة المنفذذذذة للوحذذذة الاعلانيذذذة مرخصذذذة مذذذن امذذذارة  -5

 . الشارقة

يجذذذب الحصذذذول علذذذى التصذذذريح عنذذذد اضذذذافة أيذذذة لوحذذذة أو ملصذذذق   -6

 .على الزجاج

يجذذذذذذب عذذذذذذدم الإضذذذذذذرار او التعذذذذذذدي علذذذذذذى لوحذذذذذذات المحذذذذذذلات   -7

 .المجاورة

بذذذة لوحذذذة الأعلانيذذذة فذذذي حذذذال الرغيلتذذذزم صذذذاحب المنشذذذأة بإزالذذذة ال  -8

 .بالانتقال من الموقع او في حالة الرغبة في إلغاء الرخصة

   .يجب ان تغطي اللوحة كامل مساحة واجهة المحل التجاري  -9

 .يلتزم اصحاب الترخيص بالصيانة الدائمة للوحة الأعلانية  -10

لايسذذذذمح بوضذذذذع الشذذذذعارات أو الرمذذذذوز الدينيذذذذة وأعذذذذلام الذذذذدول   -11

 .ت الأعلانيةعلى اللوحا

و أيجذذذب أن لا يتنذذذافى الإعذذذلان مذذذع أحكذذذام الشذذذريعة الإسذذذذلامية   -12

 .قيم وعادات وتقاليد المجتمع والآداب العامة والنظام العام

 -تقذذذذذذذذديم مخطذذذذذذذذط مناسذذذذذذذذب للتصذذذذذذذذميم الإعلانذذذذذذذذي المطلذذذذذذذذوب  -13

تصذذذذريحه موضذذذذح عليذذذذه مكذذذذان وحجذذذذم ومذذذذدى بذذذذروز اللوحذذذذات 

ومذذذذات بيانذذذذات أو معل الإعلانيذذذذة وإبعادهذذذذا ومقاسذذذذاتها الفعليذذذذة وآيذذذذة

 .أخرى تتعلق بمقاسات ومضمون الإعلان المطلوب تصريحه

يجذذذب ان يكذذذون ارتفذذذاع اللوحذذذة الاعلانيذذذة )عرضذذذها( لايتعذذذدى   -14

مراعذذذذاة أن تكذذذذون  أربعذذذذة أقذذذذدام ويمكذذذذن التصذذذذريح بالأرتفذذذذاع مذذذذع 

اللوحذذذذات الإعلانيذذذذة متناسذذذذقة فذذذذي قياسذذذذها العرضذذذذي مذذذذع اللافتذذذذات 

، س المبنذذذذى أو فذذذذي المبذذذذاني المجذذذذاورةالإعلانيذذذذة المجذذذذاوره فذذذذي نفذذذذ

 .مع مراعاة ملائمتها أيضا للشكل الإنشائي والمعماري للمبنى

 تقذذذذذديم صذذذذذورة فوتوغرافيذذذذذة للمبنذذذذذى أو العقذذذذذار أو المكذذذذذان الذذذذذذي -15

 .سيثبت عليه الإعلان

 المسح الميداني

فق ولقد تم أخذ عينه عشوائيه متكونه من مائة شخص لتكون عينه ،    

هم نة للاحصائيه في مدينة بغداد وتم توزيع استمارة الاستباالمعايير ا

والتي صممت لهذا الغرض ، وقد وزعت الاستمارات على عدد من 

، غدادالدوائر والمدراس والكليات والمعاهد في جانب الكرخ من مدينة ب

( وبعد جمع الاستمارات 2017في بداية الشهر الثاني من العام) 

 النتائج تبين لنا ماياتي:   وتصنيف الاجابات وتحليل

 ( يبين الفئات العمريه للعينة المشاركة بالاستبانة1جدول)

 جدول الفئات العمريه للعينه

 الفئه العمريه/سنه العدد النسبه

17% 17 20-24 

9% 9 25-29 

11% 11 30-34 

10% 10 35-39 

15% 15 40-44 

18% 18 45-49 

13% 13 50-54 

 فأكثر -55 7 7%

 المجموع 100 100%

 المصدر/ الباحث استنادا الى نتائج الاستبانة

 -45يه ) ( يتبين لنا أن النسبه الأعلى للفئه العمر1من ملاحظة الجدول )

بة % وان نس17( سنه 24-20% يليها الفئه العمريه  ) 18( سنه هي 49

لى % وهذا يعيطينا مؤشر بأن الاجابه ع15( هي 44-40الفئة العمرية)

 . تبانة تتسم بالنضوج، وهذا يعطينا نتائج اكثر دقة ومصداقيةالاس

 ( يبين المستوى العلمي للعينة المشاركة بالاستبانة2جدول )
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 جدول المستوى العلمي للعينه

 الحاله العلميه العدد النسبه

 لا يقرأ ولا يكتب 0 0%

 يقرأ ويكتب 12 12%

 ابتدائيه 17 17%

 متوسطه 15 15%

 ديهاعدا 19 19%

 معهد 14 14%

 كليه 18 18%

 شهاده عليا 5 5%

 المجموع 100 100%

 المصدر/ الباحث استنادا الى نتائج الاستبانة

( والذي يمثل المستوى العلمي للعينه فان 2وأما في الجدول )  

شهادة و% 18% يليها شهادة الكليه بنسبة 19شهادة الاعداديه تمثل نسبة 

% 52جمعنا هذه النسب لوجدناها تمثل % ولو 15المتوسطة بنسبة 

 غلبيهأ% نسبة الشهادات العليا وهذا يوضح لنا بأن العينه ذات 5وهناك 

 مثقفه وبذلك نتوقع مصداقيه أكثر لنتائج الاستبانة.

 ( يبين مهن العينة المشاركة بالاستبانة3جدول )

 جدول المهنه للعينه

 المهنه العدد النسبه

 كاسب 15 15%

 وظفم 22 22%

 طالب 17 17%

 عامل 12 12%

 متقاعد 4 4%

 مهندس 14 14%

 ربة بيت 16 16%

- - - 

 المجموع 100 100%

 المصدر/ الباحث استنادا الى نتائج الاستبانة

ي ( الخاص بنوع المهنه للعينه فأن نسبة الموظفين ه3وفي الجدول )

 مهندسين% أما نسبة ال17% يليها نسبة الطلاب 22الاعلى حيث بلغت 

نتائج % وهذا يعطينا تنوع ايجابي للعينه و14في هذه العينه فقد بلغت 

لدراسة ( تظهر لنا منطقة ا2الاستبانة ستكون اكثر واقعية .وفي الصورة)

 رمضان وهو احد الشوارع الرئيسية في بغداد، ويمتاز 14وهي شارع 

بحركة تجارية، وفيه عمارات ومحلات متنوعة ترفع فيها لوحات 

 لاعلان التجارية.ا

 
 14( تبين صورة فضائية لمنطقة الدراسة وهي شارع 2صورة)

 رمضان في منطقة المنصور

 -Google earthالمصدر / الباحث عن جوجل ايرث 

 لعينهلى ااوأما نتائج استمارات الاستبانة وحسب الاسئله الموجه فيها     

 فكانت كما ياتي: 

ـ % ب74ت الاعلان في المدينه هي كانت الاجابه على أهمية لوحا -1

 %بـ )الى حد ما(.20% بـ)لا( 6)نعم( و

ان نتيجة استبانة وضع اللوحات الاعلانيه بشكل عشوائي في  -2

% 81الشوارع وعلى الابنيه يشوه منظر المدينه كانت الاجابه هي 

 %بـ )الى حد ما(.   11% بـ)لا( و8بـ)نعم( و

ية وضع اللوحات الاعلانيه في يجب ان تكون هنالك ضوابط لكيف -3

 %)لا(5%بـ)نعم( و   83شوارع وأبنية المدينه كانت الاجابه 

 % بـ )الى حد ما(.   12و

م( %بـ )بنع39وحول هل لديك فكره عن التلوث البصري الاجابه هي  -4

 % بـ )الى حد ما (.20% بـ )لا( و41و

دينه للم العمرانيهأن لتنظيم عرض اللوحات الاعلانيه تأثيرعلى البيئه  -5

 % بـ ) الى حد10% بـ )لا( و 7% بـ )نعم( و83كانت الاجابه 

 ما(.

للموروث الثقافي والبيئه الاجتماعيه تأثير على مضمون وشكل  -6

( % بـ )نعم61اللوحه الاعلانيه كانت الاجابه من قبل العينه 

 % بـ )الى حد ما(.20% بـ )لا( و19و

 ي تحصل عليه البلديات في المدن منبخصوص المردود المالي الذ -7

جراء عرض اللوحات الاعلانيه دوراً يجعلها تغض النظر عن 

ه موضوع التلوث البصري الذي تسببه في المدن لقد كانت الاجاب

 % بـ )الى حد ما(.   9% بـ )لا( و4% بـ )نعم( و 87بنسبة 

 وحول أن عرض اللوحات الاعلانيه بشكل جميل ومنضبط يساعد في -8

)نعم( و  % بـ91جمالية البيئه العمرانيه للمدينه كانت نسب الاجابه 

 % بـ )الى حد ما(.7% بـ )لا( و2

سبة وعن دور المواطن في تحسين البيئه العمرانيه للمدينه كانت ن -9

 .% بـ )الى حد ما(6% بـ )لا( و 2% بـ )نعم( و92الاجابه هي 

 ه وعلى واجهاتها يؤديفوق الابنيهناك عرض للوحات الاعلانيه  -10

بـ  %63الى تشويه منظر هذه الواجهات ولقد   كانت نسب الاجابه 

 % بـ )الى حد ما(. 21% بـ )لا( و16)نعم( و 

بر ي اكالزيادة في مساحة اللوحة الاعلانية يؤدي الى مردود اقتصاد -11

% بـ 25% بـ )نعم( و51لصاحب الاعلان كانت نسب الاجابة 

 لى حد ما(.% بـ )ا24)لا( و 

 يعتقد البعض ان كثرة رفع الاعلانات هي من سمات المدن التي -12

 % بـ )نعم( و57تشهد حركة اقتصادية جيدة كانت نسب الاجابة 

 % بـ )الى حد ما(.26% بـ )لا( و17

تفضل ان يتدخل المهندسون المعماريون في عملية رفع لوحات  -13

 حصول على الانسجامالاعلان التجارية على واجهات المباني لل

% 10% بـ )لا( و6% بـ )نعم( و84المطلوب كانت نسب الاجابة 

 بـ )الى حد ما(.

ن تحس بعدم الارتياح عندما تنظر الى هذا الكم من لوحات الاعلا -14

 و% بـ )نعم( 66التجاري في شوارع المدينة كانت نسب الاجابة 

 % بـ )الى حد ما(.19% بـ )لا( و15

 رمضان14شارع 
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ية نكليزالاعلانات التجارية باللغتين العربية والاان تكون لوحات  -15

% بـ )اى 21% بـ )لا( و31% بـ نعم و48كانت نسب الاجابة 

 حد ما(.

روحة ( يبين النسب المئوية لاجابات العينة حسب الاسئلة المط4جدول )

 في استمارة الاستبانة

الى حد  لا% نعم% تفاصيل الاسئلة ت

 ما%

هميه ان للوحات الاعلانيه ا -1

كبيره في الشوارع الرئيسية 

 للمدينه.

74 6 20 

ان وضع اللوحات الاعلانيه  -2

بشكل عشوائى في الشوارع 

وعلى الأبنيه يشوه منظر 

 المدينه.

81 8 11 

يجب ان تكون هنالك ضوابط  -3

لكيفية وضع اللوحات الاعلانيه 

 في شوارع وابنية المدينه.

83 5 12 

هل لديك فكرة عن موضوع  -4

 التلوث البصري.

39 41 20 

هل ان لتنظيم عرض اللوحات  -5

الاعلانيه تأثير على البيئه 

 العمرانيه للمدينه.

83 7 10 

هل ان للموروث الثقافي  -6

والبيئه الاجتماعيه تأثير على 

مضمون وشكل اللوحه 

 الاعلانيه.

61 19 20 

ان للمردود المالي الذي تحصل  -7

ن عليه البلديات في المدن م

جراء عرض اللوحات 

الاعلانيه يجعلها تغض النظر 

عن موضوع التلوث البصري 

 الذي تسببه في الشوارع.

87 4 9 

ان عرض اللوحات الاعلانيه  -8

بشكل جميل ومنظبط يساعد في 

جمالية البيئه العمرانيه 

 للمدينه.

91 2 7 

هل تعتقد ان للمواطن دور في  -9

تحسين البيئه العمرانيه 

 للمدينه.

92 2 6 

ان هناك عرض للوحات  -10

الاعلانيه فوق الابنيه وعلى 

واجهاتها يؤدي الى تشويه 

 منظر هذه الواجهات.

63 16 21 

هل تعتقد ان الزيادة في مساحة  -11

اللوحة الاعلانية يؤدي الى 

مردود اقتصادي اكبر لصاحب 

 الاعلان

51 25 24 

يعتقد البعض ان كثرة رفع  -12

ن سمات المدن الاعلانات هي م

التي تشهد حركة اقتصادية 

 جيدة

57 17 26 

هل تفضل ان يتدخل  -13

المهندسون المعماريين في 

84 6 10 

عملية رفع لوحات الاعلان 

التجارية على واجهات المباني 

للحصول على الانسجام 

 المطلوب 

هل تحس بعدم الارتياح عندما  -14

تنظر الى هذا الكم من لوحات 

جاري في شوارع الاعلان الت

 المدينة 

66 15 19 

هل تفضل ان تكون لوحات   -15

الاعلانات التجارية باللغتين 

 العربية والانكليزية

48 31 21 

 المصدر / الباحث استنادا الى اجابات العينة 

ك ه هنابأن عن طريق النظر الى النسب المئويه لاجابات العينه يتبين لنا   

، لبيئهذه االبيئه العمرانيه للمدينه وجمالية ه وعي لدى المجتمع فيما يخص

ه لفقروأن المواطن يعي دوره في ذلك، وقد ظهر ذلك في نتيجة استبانة ا

د ( من هذا الاستبيان، فضلا عن تأكيد الاستبيان على أهمية وجو9)

 ي مافضوابط لعرض اللوحات الاعلانيه في شوارع وابنية المدينه ، أما 

ير غالبصري فقد أظهرت النتائج أن هناك معرفه  يخص المعرفه بالتلوث

لى عكافيه بهذا الموضوع مما يستدعي تسليط الضوء في وسائل الاعلام 

عي التلوث البصري، والبيئه العمرانيه للمدينه للوصول الى زيادة و

ئة ا بيالمجتمع فيما يضر بالبيئة الحضرية للمدينة، وما يحسنها ويجعله

عشوائية ( يتبين لنا ال2سكن فيها . وفي الصورة )جميلة صالحة للعيش وال

 والفوضى في رفع  الاعلانات التجارية . 

 
 ا(مى حد ( يبين مخطط بياني لنسب اجابات العينة )نعم ــ لا ــ ال2شكل )

 (4المصدر/ اعتماد على الجدول رقم )

ياني ( ايضا تمثيل اجابات العينة العشوائية بمخطط ب2في الشكل )    

 ئلة الخمسة عشر حيث ان المحور الافقي يبين ارقام الاسئلة،للاس

ب والمحور العمودي يمثل النسب المئوية للاسئلة متمثلة بثلاثة نس

عمود ن الللاجابات )نعم ـــــ لا ــــ الى حد ما ( وبحسب الالوان حيث ا

، لا بـــ جابةباللون الازرق يمثل الاجابة بـــ نعم، واللون الاحمر يمثل الا

 لشكلواللون الاخضر يمثل الاجابة بـــ الى حد ما عن طريق التمعن با

سبة ناقل ويتبين ان اعلى نسبة للاجابة بـــ )نعم( هي عن السؤال التاسع، 

ا لعليلهذه الاجابة عن السؤال الرابع، وهكذا بقية الاجابات ونسبها ا

 والدنيا.
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 ية في وضعها بما( تبين لوحات الاعلان التجاري والعشوائ3صورة )

 يشوه واجهات المباني

رمضان بمنطقة  14المصدر / الباحث من منطقة الدراسة في شارع 

 بغداد -المنصور 

  

 والتوصيات:الاستنتاجات 

 الاستنتاجات

جام ضرورة التاكيد على أهمية الحفاظ على التوافق البصري والانس -1

ثر امن  قية لما لذلكفي البيئة العمرانية للمدن وبشكل خاص المدن العرا

 على الذوق العام للمجتمع.

ل التجارية، والتى تستوجب تدخ اهمية تنظيم عرض لوحات الاعلان -2

 الدولة لتنظمها وذلك لدفع الضرر وجلب المنفعة.

لا ة، إهناك اختلاف في المفاهيم والنظريات حول تفسير الرؤى الجمالي-3

 ة.الثقافية والاجتماعي أنه هناك أتفاق على أنها ترتبط بالخلفيات

ا اصرهأن الاستجابة للجمال في البيئة العمرانية مرتبط في تنوع عن -4

ذه يم هوفي التوافق والأنسجام فيما بينها بما يحقق اعلى مستوى من تنظ

 البيئة.

من الضروري أن تراعى القيم الاجتماعية والثقافية والخصائص  -5

وط الشروالتجارية وفقا للمعايير  المكانية في تصميم اللوحات الاعلانيه

 التي تنظم هذه العملية .  

ومن  لوحاتتحقيق الانسجام في البيئة العمرانية يتطلب تنظيماً لهذه ال -6

 الضروري ان ينفذ بقوة القانون من أجل الحفاظ على الحق العام.

ل لابد أن يؤخذ بالحسبان استخدام اللوحات الاعلانيه بشكل فاع -7

تصال بالجمهور، وفي نفس الوقت الحفاظ على النواحي كوسيلة للا

ب ى جذالجمالية في البيئة العمرانية، فضلا عن زيادة قدرة المدينة عل

 مصادر التنمية الاقتصادية وتحسين السلامة المرورية.

 ان للتوافق والانسجام البصري أهميه في خلق أجواء من الراحه -8

 أداء الفرد.النفسيه التي لها أثر ايجابي على 

ة لتنميين ابناءاً على مفهوم "الوفورات السلبية" هناك علاقة تبادلية ب -9

 الاقتصادية والانسجام في البيئة العمرانية. 

ة جماليوهناك وعي لدى المجتمع فيما يخص البيئه العمرانيه للمدينه  -10

ة هذه البيئه، وأن المواطن يعي دوره في ذلك وقد ظهر هذا في نتيج

 ( من هذه الاستبانة. 9بانة الفقره )است

تأكد عن طريق الاستبانة أهمية وجود ضوابط لعرض اللوحات  -11

 الاعلانيه في شوارع وابنية المدينة. 

أظهرت النتائج أن هناك معرفه غير كافيه بموضوع التلوث  -12

البصري مما يستدعي تسليط الضوء في وسائل الاعلام على هذا 

 تأثيره على البيئه العمرانيه للمدينه. الموضوع واهميته و

 اديهالمستوى العلمي للعينه يبين ان اعلى نسبة هي لشهادة الاعد -13

 % وشهادة المتوسطة18% يليها شهادة الكليه بنسبة 19وتمثل نسبة 

% 5% وهناك 52% ولو جمعنا هذه النسب لوجدناها تمثل 15بنسبة 

بذلك وقفه ن العينه ذات أغلبيه مثنسبة الشهادات العليا وهذا يوضح لنا بأ

 نتوقع مصداقيه أكثر لنتائج الاستبانة.

 التوصيات

 يوصي البحث بأن تراعي الجوانب الجمالية والانسجام في البيئة -1

العمرانية عند وضع السياسات والتنظيمات الخاصة بلوحات 

وط الاعلان التجارية في الشوارع الرئيسية التجارية وفقا للشر

 الجهات المعنية بهذا الجانب . التي تضعها

ق ان لا يكون المردود المادي أو مصالح المعلنين مقدمة على ح -2

 المجتمع وعلى جمالية البيئة العمرانية للمدن.  

ي القيام بتطوير تنظيم اللوحات الاعلانيه التجارية والأخذ ف -3

لتزام الاوالحسبان الانسجام والنواحي الجمالية في البيئة العمرانية 

 الانظمة والتعليمات بهذا الخصوص .ب

يث حيمكن الاستفادة من تجارب الدول المتقدمة في هذا المجال ،  -4

ع مبدأت هذه الدول بسن التشريعات الخاصة باللوحات الاعلانيه 

 بداية القرن الماضي وبما يهدف الى الوصول الى افضل مايمكن

 في تحقيق الانسجام في عرض اللوحات الاعلانية.

 علانائد للبلديات من الرسوم التى تتقاضاها من لوحات الاإن الع -5

ها داتالتجارية على المدى القصير قد يكون له تأثير سلبي على عائ

ن في المدى الطويل نتيجة أحجام المستثمرين في الاستثمار بمد

تفتقر للانسجام والتوافق البصري وذلك بسبب العشوائيه في 

 انتشار اللوحات التجارية.

فتات الدراسة بمراجعة تجارب الدول المختلفة في تنظيم اللاتوصي  -6

طق لمناالتجارية، ودراسة انتشار اللوحات الاعلانيه التجارية في ا

 الحضرية 

ام نسجاخذ آراء السكان حول هذه الظاهرة وذلك لإعادة التناسق والا  -7

 للبيئة العمرانية وفقا لاسلوب المشاركة المجتمعية. 

لتلوث هنالك دورا للاعلام في توعية المجتمع على موضوع اان يكون  -8      

 البصري ومدى أثر ذلك على جمالية المدينه . 

 المصادر

 – النمو العمراني في المدينة العربيةمنظمة المدن العربية،   .1

 ، الرياض.1986مارس  26-22، المشاكل والحلول

 ، معمارة الأرض في الأسلا(،  1992أكبر،  جميل عبدالقادر، ) .2

 مؤسسة الرسالة،  بيروت.

 في شأن 1996لسنة  61قرار رئيس البلدية رقم ، بلدية الكويت .3

 .29/6/1996، وثائق حكومية غير منشورة،  لائحة الإعلانات

مقدمة في اقتصاديات المالية  (،1988الظاهر، عبدالله الشيخ محمد ) .4

 ، عمادة شؤون المكتبات، جامعة الملك سعود، الرياض. ةالعام

في منطقة  رمضان 14شارع 
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 استمارة استبانة

 رقم الاستماره /

 2017/  2/      -تاريخ ملئ الاستماره :

 ستماره لأغراض البحث العلمي فقطملاحظه/ ان هذه الا

 معهد (التحصيل الدراسي للمجيب / ابتدائيه )  ( متوسطه )  ( ثانويه )  

 اوكليه )  ( شهاده عليا )  (.

 الجنس/ ذكر )  ( انثى )  (. 

 الحاله الاجتماعيه للمجيب/ متزوج )  ( أعزب )  (.

الى حد  لا نعم تفاصيل الاسئلة ت

 ما

 علانيه اهميه كبيره في الشوارعان للوحات الا -1

 الرئيسية للمدينه.

   

ان وضع اللوحات الاعلانيه بشكل عشوائى في  -2

 الشوارع وعلى الأبنيه يشوه منظر المدينه.

   

يجب ان تكون هنالك ضوابط لكيفية وضع  -3

 اللوحات الاعلانيه في شوارع وابنية المدينه.

   

    البصري.هل لديك فكرة عن موضوع التلوث  -4

هل ان لتنظيم عرض اللوحات الاعلانيه تأثير  -5

 على البيئه العمرانيه للمدينه.

   

هل ان للموروث الثقافي والبيئه الاجتماعيه  -6

 تأثير على مضمون وشكل اللوحه الاعلانيه.

   

ان للمردود المالي الذي تحصل عليه البلديات  -7

نيه في المدن من جراء عرض اللوحات الاعلا

يجعلها تغض النظر عن موضوع التلوث 

 البصري الذي تسببه في الشوارع.

   

ان عرض اللوحات الاعلانيه بشكل جميل  -8

ومنظبط يساعد في جمالية البيئه العمرانيه 

 للمدينه.

   

هل تعتقد ان للمواطن دور في تحسين البيئه  -9

 العمرانيه للمدينه.

   

لانيه فوق الابنيه ان هناك عرض للوحات الاع -10

وعلى واجهاتها يؤدي الى تشويه منظر هذه 

 الواجهات.

   

هل تعتقد ان الزيادة في مساحة اللوحة  -11

الاعلانية يؤدي الى مردود اقتصادي اكبر 

 لصاحب الاعلان

   

يعتقد البعض ان كثرة رفع الاعلانات هي من  -12

 سمات المدن التي تشهد حركة اقتصادية جيدة

   

هل تفضل ان يتدخل المهندسون المعماريين  -13

في عملية رفع لوحات الاعلان التجارية على 

واجهات المباني للحصول على الانسجام 

 المطلوب 

   

هل تحس بعدم الارتياح عندما تنظر الى هذا  -14

الكم من لوحات الاعلان التجاري في شوارع 

 المدينة 

   

نات التجارية هل تفضل ان تكون لوحات الاعلا  -15

 باللغتين العربية والانكليزية

   

 

ا

لأ

ح

دا

 ث

ال

م

وا

 د

http://sedd.ae/seddportal/arabic/get_pro_dynamiclly

